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Com o apoio de Aveiro ParquExpo

Feira de Marco:
todos os caminhos

Certame comeca hoje eterminaa 26 de abril. A Feira € um dos mais antigos e relevantes
acontecimentos populares da Regiao Centro

a0 ja 590 edi¢bes! Leu bem: 590! A

Feira de Marco conta com quase

seis séculos de existéncia e hoje

teminicio mais uma edicao deum

dos eventos emblematicos de
Aveiro, que é também uma das maiores
mostras econdmicas € um dos maiores
parques de diversao do Pais.

Pela envolvente e riqueza historica, o
otimismo reina em Aveiro, pelo que as ex-
pectativas para o certame deste ano sao
“muito positivas”. “A Feira de Marco tem
vindo a crescer de forma consistente nos
ultimos anos e tudo indica que a edicao de
2026 continuara essa tendéncia”, antevé
Pedro Almeida, vereador da Camara Muni-
cipal de Aveiro. "Temos um nUmero ex-
pressivo de expositores, um forte envolvi-
mento do movimento associativo e uma
programacao cultural e musical atrativa. O
Nnosso objetivo é consolidar a Feira como
um grande momento de encontro para 0s
aveirenses, mas também como um evento
capaz de atrairvisitantes detodaaregiaoe
do Pais. Estamos confiantes de que sera
mais uma edi¢cao muito participada e com
umimpacto relevante na dinamica econo-
mica e social do municipio”, explica Pedro

Almeida, que acumula o cargo de vereador
comafuncao de membro do Conselhode
Administracao da Aveiro ParquExpo.

No Parque de Exposicoes de Aveiro, ex-
positores sao 240; e associacdes, 37. Nu-
meros “muito significativos”, que revelam
aforca que a Feira de Marc¢o tem vindo a
ganhar engquanto espaco de promog¢ao
economica e de contacto direto com o pu-
blico. “Ofacto de termos lista de esperano
setor de exposi¢cao demonstra que existe
uma procura crescente por parte das em-
presas para estarem presentes neste
evento. Paramuitas delas, a Feira de Margo
€ uma oportunidade importante para di-
vulgar produtos, gerar negocios e reforcar
arelagao com os consumidores”, recorda
Pedro Almeida.

Barbara Bandeira, Antonio Zambujo,
Fernando Daniel, e nao s6

Em palco vao estar artistas como Barbara
Bandeira, Anténio Zambujo, Marisa Liz,
Fernando Daniel, Sara Correia ou Wet Bed
Gang. Ajuntar a este cartaz, haverano Par-
que de Feiras e Exposi¢cdes de Aveiro mais
de 100 espetaculos complementares que
abrangem musica, folclore, danga e de-

monstragdes desportivas. Um sucesso,
portanto. Mas pode o certame evoluir
mais? Ha novas areas ou experiéncias que
podem vir a ser reforcadas nas proximas
edicdes? “A visao estratégica passa por
continuar a valorizar a Feira de Marco
como um grande evento popular, mas ao
mesmo tempoirintroduzindo melhoriase
novas experiéncias que reforcem a sua
atratividade”, responde o vereador, conti-
nuando: “Temos vindo a apostar numa
programacao cultural diversificada, na
qualificacdo dos espacos e na valorizacao
da presenca das associacdes e das empre-
sas, envolvendo cada vez mais as comuni-
dades locais e as freguesias do municipio
para refor¢garmos a coesao territorial. Ao
mesmo tempo, queremos continuar a tra-
balhar em areas como a experiéncia fami-
liar,aanimacao ao longo de todo o recinto
eacriagao de novos momentos deintera-
¢aocomo publico.”

A Feira tem quase seis séculos de histo-
ria, mas “continuaa evoluir.” “O nosso de-
safio € precisamente esse: respeitar a tra-
dicdo, mas garantir que o evento se man-
tématual, dindmico e relevante paraas no-
vas geracdes”, conclui Pedro Aimeida.

AO DOMINGO,
A ENTRADA E GRATUITA

Domingo € “dia de familia” na Feira de
Marco. E dia de entrada gratuita, uma
estratégia da organizagao do evento
que resultou, revelando-se muito po-
sitiva, pois permitiu aumentar a
afluéncia nesses dias e reforcar a di-
mensao familiar do evento. “Muitas fa-
milias aproveitam o domingo para visi-
tar o recinto com mais tempo e tran-
quilidade, e isso contribui para criar
umambiente muito especial. Além dis-
SO, €ssa maior presenca de publico
acaba também por beneficiar os expo-
sitores, 0s espacos de restauragao e as
atividades de animacao”, conta Pedro
Almeida, assegurando que o objetivo
passa por continuar a garantir que a
Feira de Marg¢o seja um evento acessi-
vel eabertoatodos, equilibrando essa
acessibilidade com a sustentabilidade
econdémica da organizagao.

Além dos domingos, nos dias sem con-
certos também nao se paga entrada
no recinto. Sextas-feiras, sabados e se-
gunda-feira de Pascoa — os bilhetes
variam entre quatro e seis euros, exis-
tindo ainda um bilhete familia com
desconto de 25% para grupos a partir
de trés pessoas.

Saiba tudo sobre a Feira de Marco em
https://www.feirademarco.pt

A FEIRA DE MARCO
EM NUMEROS

240

empresas expositoras

57

associacoes

divertimentos

100

espetaculos

"

grandes concertos

38.000 m’

de recinto ao ar livre

10.000 m’

de recinto em espaco interior

C-Studio é a marca que representa a area de Conteudos Patrocinados. E o local onde as marcas podem contar as suas historias e experiéncias.



